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Magyarorszagon a zoldség és gyiimélcs termelése az elmult két évtizedben tébb
mint egy millié tonnaval esett vissza. Mintegy 2,5 milli6 tonna éves atlagos szint-
W re allt be a magyar zoldség- és gyiimdlestermelés, ezzel a mennyiséggel pedig
nem lehet kielégiteni a piaci igényeket. Ugyanakkor a zdldség-gytimolcs
s termékek irant nagy a kereslet mind Eurépaban, mind a vilag tobbi térsé-

= gében. (www.agronaplo.hu)

% A Vidékfejlesztési Minisztérium (VM) december 4-ig vérja a szakmai véle-

, ményeket a Magyar Zoldség-Gyiimolcs Agazati Stratégiardl. A stratégia alapvetd cél-
ja a termelés novelése, illetve hogy a megtermelt aru teljes mennyisége értékesiiljon
a piacon. (www.kormany.hu)

3 Az Gj amerikai almaszedé gépet mér a termelék probaljak. Igen hosszu ideje fejlesztik, talan jovo-
i re lesz piacképes. Segitségével az almat kézzel kell leszedni, a gép a szedékosarbdl vakuumesévon
at juttatja a gylimolcsot a tartalyladaig. Kiprobaldi szerint sok élémunkat takarit meg, és nemcsak
szedésre alkalmas, egész évben hasznalhato a gép. (fruitgrowersnews.com)

A nemesiték a Sarki Almat szeretnék allamilag elfogadott fajtanak latni Kanadaban és az Egye-
! siilt Allamokban. A génmoédositott fajta majdani népszertlisége abban allhat, hogy nem barnul.

A kutaték megtalaltak a barnulasért felelds gént, és kicserélték. Barmely almat képesek mar nem

barnul6vé tenni ilyen médon. Az Egyesiilt Allamok Alma Egyesiilése nem tdmogatja a mddszer

elfogadasat, mert szerinte a barnulas hianya nem egészséges jelenség. A kanadaiak amiatt ellenzik

az elfogadast, mert a génmoddositas az alma altalanos jo hirét veszélyezteti. A népszert vélekedés

szerint az alma egyszer(, természetes és egészséges gylimolcs, ezt a hitet nem szeretnék megingat-
AI}ItL’ ni. A keresked6k nagyon varjak a hivatalos allasfoglalast a génmodositott almaval kapcsolatban,
— hiszen a késlekedés szerintiik 6sszedontheti az almapiacot. (fruitgrowersnews.com)

4' Azok szaméra, akik szeretik a cseresznyét, ez a rubinpiros édes gyiimolcs nemcsak a nyar egyik
24 jo ize. Segit a rak elleni harcban, segiti az alvast, beallitja a vérnyomast és még fajdalomcsilla-
pitéként is hat. Tele van vitaminnal és asvanyi anyagokkal, ezért népszeriisége megalapozott.
(www.naturalnews.com)

Az amerikai édes kukoricaszirupot taléltik elsésorban felelésnek az elhizasért és az emberek zsi-
ros majaért. Tobben felvetették, hogy ebben ugyanaz a gyiimolcscukor (fruktdz) van, mint a gyii-
molcsokben. A természetes és a mesterséges cukor azonban masként miikodik: a mdj az utobbit
nem tudja feldolgozni, és a gylimolcsok sokkal kevesebbet is tartalmaznak ebbdl a cukorbol, mint
a kukoricaszirup. (www.naturalnews.com)

Az angol Kent megye almatermeldi egyedi diétdval probaljak jovére népszerisiteni Cameo almé-
= jukat. A termel6k dietetikusa minden étkezéshez javasol egy-egy almabol késziilt ételt. A termelék
B remélik, hogy ezzel felhivjak a figyelmet az alma elényos tulajdonsagaira és a Cameo j6 karacsonyi
" elérhetdségére. (www.thegrocer.co.uk)

Hollandia a vilag 10 legnagyobb gyiimolcs-exportdre kozott van. Idén a kivitele 6%-kal csokkent
He 2 tavalyi szinthez képest, tobb ok miatt is. A tavaszi hideg id6jaras késleltette a szezonok indulasat,
&= ¢s csokkentette a termés mennyiségét is. Szamos orszag novelte meg hazai termelését, csokkentve
a behozatali igényt. Végiil pedig fejlédott a spanyol aruk mindsége, ezzel érzékelhetd versenyt te-
remtve a holland gyiimoélcsok szamara. (ABN AVRO)
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2 ““‘*‘?‘r’*»,\‘ A karflol a legnepszerubb kaposztafele Nemetorszagban Egy haztartas atlagban 2, 28 k1logramm

novemberig tart. (Pressebiro deutsches Obst und Gemdise)

A Ryan Systems bemutatta Gj, karéranyi kiityiijét: a késziilék a hémérsékleti értékeket méri és
tarolja. A tarolasi kornyezetre érzékeny gyiimolcsok kozé keverve koveti azok utjat, és kiolvashato
beldle mintegy 4000 mérés adata. A tarolas, szallitds utan az adatokbol latszik, milyen hémérsék-
leti hatas érte a szallitmanyt utkozben. A mért adatokat képes lehet azonnal a ,,felhébe”, barmely
internetes elérési pontra is tovabbitani. (sanitarycoldchain.com)

A francia alma és korte egyesiilet Gj kommunikéciés kampanyt inditott az alma fogyasztasanak
népszerlsitéséért. A kampany részei a szérdlapok, honlapos megjelenések, bolti és iskolai akciok,
események. Iskoldk szamara a kapcsolddo iskolataska neve: Abrakad Alma. A meghirdetett verse-
nyeken gasztronomiai hétvégét nyerhetnek a tizenévesek. (www.lapomme.org)

Mioéta vilag a vildg, nem fordult még el6, hogy az olasz szelidgesztenye-behozatal mértéke megha-
ladta a hazai termelés mennyiségét. Idén ez tortént. A rossz id6jaras és a Kinabdl Italiaba érkezett
kartevé (Cinipide) miatt a helyi termelés 70%-kal esett vissza. A 2013-as import a tavalyinak a
dupldja, a 2010-es évinek a haromszorosa, de talan nem né tovabb. (www.coldiretti.it)

Ujabb, még megerdsitend kutatdsok szerint a brokkoli és a kaposzta a sugarzas hatésa ellen is
# véd. A Georgetown Egyetem kutatdi azt talaltak, hogy a DIM (diindolilmetan) molekula, amely
ezekben a zoldségekben megtaldlhatd, védelmet nyujt a radioaktiv sugarzas altal okozott halal el-
len. A patkanyokon végzett kisérlet szerint a kétheti haldlos adag gamma-sugarzast a kontrol cso-
port egy egyede sem élte tul 10 nappal, mig a DIM-mel kezelt allatok 60%-a még 30 nap mulva is
élt. A kaposzta és a brokkoli az é16 szoveteket védi. (www.futura-sciences.com)
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Fiatalok a termeészetes ételfogyasztas mellett

A 35 évesnél fiatalabb fogyasztok kétszer jobban szeretnének természetes ételt fo-
gyasztani, mint az idGsebbek, az 4j IGD kutatas szerint.

A fiatalok mintegy 18%-a szivesebben vasarol szakboltban (péknél, hentesnél, zold-
ségkeresked6nél), mint a szupermarketben. Ez éppen kétszeres arany a 35 évesnél
id6sebbeknél tapasztalt szamhoz képest. A fiatalok szamara szintén fontosabb az eti-
kusan termelt termékek fogyasztasa. A fiatalok tobb mint 30%-a ugy gondolja, hogy
a kovetkezd években jobb helyzetben lesz.

Az IGD vezetdje szerint ezek a kutatasok segithetnek a keresked6knek és a termék-
gyartoknak abban, hogy marketing kampanyukkal megtalaljak a fiatalok optimista és
hatarozott igényeit.

Ugy tlinik, hogy a fiatalok szdméra fontosabb, hogy igényes ételt egyenek, kevesebbet
szemeteljenek, és tobbet koltsenek ételre és italra, mint hogy pénzt sporoljanak a honap végére. Batorito, hogy
a fiatalok optimistabbak az idésebbeknél, és jobban szeretnék megvaltoztatni a vilagot. A 35 évnél fiatalabba-
kat valoban érdeklik az értékek, és képesek megkeresni a jobb termékeket.

Nina Pullman
(Eurofrit)




